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Sammanfattning

Resultaten pa dvergripande niva visar att det finns ett stort intresse for svenska produkter samt att ravarors ursprung och
tillverkningsland ar bland de allra viktigaste faktorerna konsumenter tar hansyn till vid kop av mat och dryck i butik. Men det upplevs
svart att se ursprung pa produkter man koper.

Ursprung och tillverkningsland viktigaste faktorer

Det ar otvetydigt sa att bade ursprung pa ingredienser och tillverkningsland ar valdigt viktigt for konsumenter i Sverige nar de handlar
mat/dryck i butik. Bland de listade faktorerna ar dessa de absolut viktigaste tillsammans med ingredienserna i sig.

Svart att se ursprung i dag

Det ar fler konsumenter som tycker det &r svart att se ursprung pa mat/dryck i butiker, 42% i relation till de 24% som tycker det ar
enkelt. Det finns darmed ett tydligt behov att underlatta for konsumenter att se ursprung/tillverkningsland pa mat/dryck.

9 av 10 positiva till produkter med svenskt ursprung

Konsumenterna ar synnerligen positiva till mat och dryck med svenskt ursprung, hela 9 av 10 ar positiva och i praktiken ingen negativ.
De framsta anledningarna till att konsumenter valjer mat och dryck fran Sverige ar att de vill gynna svenska bonder, kortare transport ar
battre for klimat/miljo respektive att de vill gynna inhemska livsmedelsproducenter. Generellt sett lagger kvinnor storre vikt vid fler av
faktorerna @an man och den yngre aldersgruppen lagger mindre vikt vid dem an de aldre.
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Metod

Bakgrund och syfte

I april 2016 lanseras den nya frivilliga ursprungsmarkningen Fran Sverige
som ar avsedd for livsmedel, ravaror och vaxter som ar svenskproducerade.
En sarskild markning avseende kott, Kott fran Sverige, kommer ocksa att
lanseras. Bakom initiativet till mérkningen star Svensk Dagligvaruhandel,
Livsmedelsforetagen och LRF, som tillsammans bildat organisationen
Svenskmarkning AB.

Det 6vergripande syftet med markningen ar att underlatta for konsumenten
att hitta livsmedel, ravaror och vaxter med svenskt ursprung i butikerna,
detta som ett svar pa okad efterfragan av svenska varor. Langsiktigt ska
markningen 6ka andelen svenskproducerat i butikerna och bidra till att sdkra
tillgangen pa svenska ravaror i framtiden.

Viktiga delsyften blir darfor att bygga kannedom om ny markning och
kunskap om vilka kriterier som maste vara uppfyllda for att den ska fa
anvandas. Markningen ska ocksa bidra till att attityden till
svenskproducerade livsmedel, ravaror och vaxter blir &n mer positiv och att
overhuvudtaget ursprunget blir en an viktigare beslutsparameter nar
konsumenter véljer vara.

Svenskmarkning AB onskar mata svenska konsumenters attityder till
ovanstaende i en arlig matning i borjan pa varje kalenderar. Denna matning
ar en forsta sk nollméatning fore lanseringen i april 2016.

Intervjuperiod och datainsamlingsmetod

Undersdkningen genomfordes under perioden 19-21 februari 2016 via
YouGov Sveriges Internetpanel.

Malgrupp
Undersdkningen genomférdes bland kvinnor och mén, 20-69 ar.

En inbjudan till undersdkningen skickades ut via e-mail till personer som
passade in pa kriterierna for studien. Urvalet dr representativt for den svenska
befolkningen vad géller kén, alder och region.

Totalt genomférdes 1012 intervjuer.
Vagning av data

Data vagdes utifran kriterierna kon, alder och region mot bakgrund av en
modell fran Statistiska Centralbyran, sa att resultatet ar representativt for
befolkningen i forhallande till det totala antalet personer som har deltagit i
undersdkningen.

Publicering av resultaten
Om resultaten publiceras ska YouGov alltid tydligt uppges som kalla.

Innan undersokningens resultat publiceras ska YouGov fa del av och godkanna
pressmeddelande eller annan anvdndning av resultaten.

Det enda syftet med detta ar att sakerstélla att vi rent analystekniskt kan sta for
anvandningen av resultaten.

Pressmeddelanden ska utformas i enlighet med ESOMAR:s regler, varfor
foljande text ska inkluderas:

”Undersokningen ar genomfoérd av marknadsundersokningsforetaget YouGov.
Under perioden 19-21 februari 2016 har sammanlagt 1012 intervjuer
genomfdrts med kvinnor och man, 20-69 ar.”
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Ingredienser, ravarors ursprung och tillverkningsland viktigaste faktorer

Vilka av féljande faktorer dr viktiga for dig néir du vdiljer varor bland mat och dryck som képs i butik? Med butik avses édven onlinebutiker.
Markera alla som du tycker dir viktiga

Bas (1012)

Ingredienserna 58%
Ursprunget pa ravarorna
Tillverkningslandet
Lagsta pris

Narodlat

Ekologiskt
Naringsdeklarationen
Varumarket

Fair Trade
Forpackningstypen
Arbetsvillkor

Annan

Inget av ovanstaende

Vet ej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fler av kvinnorna tycker generellt att faktorer som har med etiska/ekologiska aspekter ar viktiga an vad man tycker, medan det &r jamnt mellan kénen vad géller
faktorer som lagsta pris och forpackningstyp. Den yngre aldersgruppen, 20-34 ar, ar mer priskanslig (48%) jamfort den aldre gruppen, 50-69 ar (37%). Faktorer som
ravarornas ursprung och narodlat ar svagare hos 20-34-aringarna jamfort med dem som ar mellan 35 och 69 ar.
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Generellt svart att se ursprung pa mat och dryck i butik

Generellt sett, hur enkelt eller svdrt tycker du att det dr se vilket ursprung mat och dryck i butik har?

Bas (1012)

Mycket svart [1] h 5%

- Svart: 42%

Garsiasire ) | M o

Medelvarde: 2,75

Varken enkelt eller svart [3]

Mycket enkelt [5] _. 2% T Enkelt: 24%
Vet e] . 2% -
Tittar aldrig efter ursprung _F 4%
0:% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Det ar signifikant fler bland de yngre, 20-34 ar, som tycker att det &r enkelt att se ursprunget pa mat och dryck i butik (34%) i dldern 50-69 ar anser 18% att det ar
enkelt att se ursprunget. Det &r lika manga bland de yngre som tycker att det ar svart som enkelt (33%) medan varannan av 50-69-aringarna tycker att det ar svart
att se vilket ursprung varor har.
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9 av 10 konsumenter positiva till mat och dryck med svenskt ursprung

Vilken dr din allménna instdllning till mat och dryck i butik med ursprung i féljande Iéinder?

Base (1012)
Positiv (4+5) /
| Medelvarde (1-5)
Sverige -h/o 7% 27% 90% 4,52
T T T T T ! ! ! ! T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Mycket negativ [1] M Ganska negativ [2] Varken eller [3] Ganska positiv [4] B Mycket positiv[5] ™ Vet gj

Fler kvinnor an man ar positivt installda till mat och dryck av svenskt ursprung, (94% vs. 86%). Likasa ar kvinnorna negativa till andra ursprung i hogre utstrackning
dn mannen. Mellan aldersgrupperna ar det jamnt vad géller instéllning till svenskt ursprung, daremot ar det fler av de yngre, dvs 20-34-aringarna som ar negativa
till sdval danskt som tyskt ursprung pa mat och dryck.
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Orsaker till att man valjer mat och dryck fran Sverige

Varfoér viiljer du mat och dryck av svenskt ursprung?

Bas (1012)

Vill gynna svenska bonder 73%
Kortare transporter ar battre for klimat/miljo
Vill gynna svenska livsmedelsproducenter
Battre djurskydd
Trygg och sdaker mat
Det bidrar till arbetstillféllen
Farskare mat
Mindre bekdmpningsmedel
Smakar battre
Gammal vana
Produkterna finns bara som svenska 5%

Annan 3%

Jag véljer aldrig mat och dryck av svenskt ursprung 3%

Vet ej 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

De framsta anledningarna till att konsumenter valjer mat och dryck fran Sverige &r att de vill gynna svenska bénder, kortare transport ar battre for klimat/miljo
respektive att de vill gynna inhemska livsmedelsproducenter. Generellt sett lagger kvinnor stérre vikt vid fler av faktorerna dn man och den yngre aldersgruppen
lagger mindre vikt vid dem an de mellan 35-49 ar samt 50-69 ar.
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Ravaror/produkter viktiga att de ar svenska

Vilka av féljande ravaror/produkter tycker du att det dr viktigt att képa svenskt av?

Bas (1012)

Mjolk 55%

Agg 55%
Kyckling 54%
Notkott 53%
Flaskkott 53%
Potatis
Smor
Palagg/charkuterier
Ost
Korv
Jordgubbar
Morotter

Brod
Bér (blabar, hallon)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Generellt anger fler av kvinnorna och de dldsta, 50-69 ar, att det ar viktigt att de listade ravarorna/produkterna ska vara svenska.
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